Kon, kallor och amnen
I nyhetsjournalistiken

Anja Hirdman®

Som en mingd forskning visat formas forestallningar
om vad det innebar att vara kvinna eller man till stor
del i mediernas utbud. Olika egenskaper och forvint-
ningar knyts i1 olika genrer pa olika satt till respektive
kon (Hirdman & Kleberg 2015). Nyhetsrapportering
har alltid setts som sirskilt betydelsefull for fragor
kring demokrati och olika gruppers synlighet. Det
dagliga utsnittet av handelser och 2mnen dar visar vad
som ar viktigt och vem som ar viktig. Nyhetsjourna-
listiken 4r, som Edstrom & Jacobsson (2015) papekar,
en maktsfar med ett stort ansvar for den demokratiska
samhillsutvecklingen.'

Forskning om relationen mellan nyheter och koén
har studerats under mdanga ar saval i Sverige som
internationellt. Sedan 1970-talet har studier dterkom-
mande visat att nyhetsjournalistiken domineras av
man i rollen som killor overlag och som experter
och talespersoner i politiska och ekonomiska fragor
i synnerhet samt i medieorganisationers besluts-
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Medier har ocksa av Forenta Nationerna definierats som ett centralt om-
rade for fragor kring demokrati och social hallbarhet med uttalat mal att
man bor strava mot jamstalldhet (Mannila 2017).

86 | Anja Hirdman



fattande positioner (Zoch & van Slyke 1998, Ross m fl.
2018). Projektet Global Media Monitoring har ocksa
sedan 1995 vart femte ar samlat in en dags nyhets-
flode i en rad linder for att se vem som kommer till
tals och i vilka fragor. Som den senaste genomgangen
2015 slar fast ar resultaten i stort sett stabila. Kvinnor
utgor endast 24 procent av nyhetssubjekten varlden
over och fyra av fem yrkesforetridare inom politik
och ekonomi dr man. Kvinnor forekommer som mest i
rollen allmanhetens foretradare eller person med egen
erfarenhet. Sverige uppvisar liknande resultat 4ven om
andelen kvinnor som killor ar niagot hogre, 30 pro-
cent, en siffra som dock legat stilla sedan matningarna
startades hiar 2000. Aven i svenska nyheter 4r fyra av
fem experter man och kvinnor 4ar mest forekommande
som privatpersoner (Edstrom & Jacobsson 2015).

Det globala projektets databas bestar av nyhets-
flodet under en dag. Hur ser det da ut niar en storre
mangd nyhetsmedia undersoks och under en lingre
period i Sverige? Vad 4r andelen kvinnor och man som
reportrar, vilka amnen rapporterar de om och i vilka
medier? Vilka ar nyhetsjournalistikens framsta kallor

och inom vilka amnen? Har nagon forindring skett
mellan 2007 och 2018?

Vem rapporterar och om vad?

Sedan 2005 innehar kvinnor i relativt hog omfatt-
ning chefspositioner pa redaktionell niva 1 Sverige
(Mannila, 2017). Emellertid har, som Zadig och
Oleskog Trygvason (2014) papekar, mindre medie-
organisationer alltmer upptagits i storre koncerner
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och makten har darmed flyttat uppat. Ser man till de
allra hogsta positionerna pa dagstidningsmarknaden
2012 utgjorde exempelvis kvinnor endast 24 procent av
bolagsstyrelserna och 14 procent av de verkstillande
direktorerna.

Sett till antalet yrkesverksamma journalister i
Sverige utgor kvinnor emellertid ungefar halften av
karen. Branschen skiljer sig siledes frin manga andra
mer konssegregerade delar av den svenska arbetsmark-
naden (Edstrom 2016).

[ studiens genomgang av nyheter dar reporterns kon
framgar syns under aren en viss overvikt av manliga
reportrar i det dagliga nyhetsutbudet men andelen

kvinnliga reportrar har okat ndgot, fran 41 procent
2007 till 44 procent 2018. Se tabell 1.

Tabell 1. Andelen man och kvinnor som reportrar 2007-2018
(procent)

2007 2014 2016 2018
Min 56 55 53 50
Kvinnor 41 4 43 44
Bade och 3 4 4 5
Summa 100 101 100 99
Antal nybeter 2 361 3787 3940 4072

En betydligt storre skillnad finns niar man ser till var
kvinnor och min finns i nyhetsjournalistiken, i vilka
medier och var i landet. Andelen manliga reportrar
dominerar under samtliga undersokta ar i tidnings-
medier och 4r som storsti morgonpressen. Enklar 6ver-
vikt av kvinnliga reportrar finns i sin tur i tv- och radio-
kanaler. Geografiskt syns ocksa ett aterkommande
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monster dir nyhetsmedier i Stockholmsomradet har
en jamnare konsbalans an lokal media. Se tabell 2.

Tabell 2. Andelen kvinnliga reportrar i olika nyhetsmedier
2007-2018 (procent)

2007 2014 2016 2018
o 5 o 5
s E£| & £ & £| 8§ £
> S > S > S > S
7 N 7 N
TV 50 50 50 50 43 57 46 54
n=162 n=430 n=569 n=559
Radio 53 47 47 53 58 42 47 53
n=98 n=173 n=201 n=210

Kvalls- 54 47 55 45 60 40 50 50
tidningar n=613 n=997 n=1007 n=952
Morgon 60 40 62 38 57 43 60 40
inkl. storstad | n=1254 n=1763 n=1324 n=1265
Morgon 61 39 65 35 59 41 62 38
exkl. storstad | n=664 n=828 n=750 n=730
Morgon 59 41 59 41 54 46 59 41
storstad n=590 n=935 n=574 n=535
Gratis- 59 41 50 50 54 46 55 45
tidningar n=162 n=288 n=494 n=764
(vecko-
utdelning)
Public 47 53 49 51 46 54 47 53
service n=204 n=521 n=692 n=700
Kommer- 58 42 58 42 57 43 55 45
siella medier | n=2085 n=3130 n=3 088 n=3 160

Kommentar: Endast enheter som har forfattats av antingen "Man” eller ”Kvinna” ingdr.
Alternativen ”"Bade och” och ”Ingen” har gallrats ut.

Siffrorna visar en dominans av kvinnor, oavsett region,
i audiovisuella medier och i radio. Ingen storre skillnad
finns har mellan public service och kommersiella medier.

Av studiens sju kanaler (till 6vervigande del public
service) finns en overvikt av kvinnor i fem av dem (ej i
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tabell), dar kvinnliga reportrar utgér mellan 54 och 71
procent 2018, med SVT Visternorrland och Vistman-
land som undantag. Det ar aven i de tv-sinda nyhets-
inslagen som den storsta okningen av kvinnor har
skett under nedslagsaren. Mellan 2007 och 2018 syns
exempelvis en 6kning av kvinnor i nyheterna hos TV4
fran 34 procent till 62 procent och SR Virmland hade
2014 18 procent kvinnor vilket fyra ar senare okat till
64 procent. Till viss del kan den allmanna 6kningen
bero pa den generella expansionen av audiovisuella ny-
heter som skett de senaste daren. Detta forklarar dock
inte varfor sa fa manliga reportrar aterses hiar. Det
skulle kunna bero pa att alltfler kvinnor figurerar som
nyhetspresentatorer, ett monster som sedan lange upp-
marksammats i andra linder och som har tillskrivits
nyheternas 6kade intima och familjara inramning (van
Zoonen 1991, Holland 1987).

Vilka 4mnen rapporterar di kvinnor och mian om?
Uppdelningen mellan amnen hari tidigare studier visat
attkvinnorihogre grad rapporterar om sa kallade mju-
ka nyheter som sociala fragor och man om politik och
ekonomi (Allen m.fl. 2002, van Zoonen 1998). Som ta-
bell 3 nedan visar syns samma monster i denna studie.
Manliga reportrar dominerar inom politik, naringsliv,
sport och konfliktrapportering och kvinnliga report-
rar inom livsstil. Har bryter materialet 2018 emellertid
den generella trenden. Fler kvinnliga reportrar an ti-
digare bevakar 2mnen inom politik, naringsliv, veten-
skap och teknologi medan manliga reportrar i sin tur
i nagot hogre utstrackning 4n tidigare bevakar sociala
fragor. Se tabell 3.
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Tabell 3. Amnen som kvinnor och min rapporterar om
2007-2018

2007 2014 2016 2018

G G G G

s = s = 3 = :q =

z > = > z > = >

N v v v

Politik 64 36 60 40 60 40 57 43
n=292 n=591 n=527 n=644

Nirinesliv 60 41 66 34 67 33 51 49
& n=153 n=209 n=283 n=258

Sociala 46 54 48 52 49 51 51 49
fragor n=297 n=436 n=534 n=711

Sport 88 12 81 19 80 20 82 18
P n=204 n=439 n=392 n=349

Olyckor/ 51 49 54 47 51 49 52 48
katastrofer n=84 n=170 n=161 n=178

Kultur 62 38 53 47 52 48 45 55
n=217 n=274 n=268 n=121

Né: 51 49 57 43 45 56 40 60
oje n=209 n=338 n=245 n=247

Vider 33 67 64 36 58 42 53 47
n=33 n=36 n=48 n=40

Vetenskap/ 64 36 66 34 72 28 49 51
teknologi n=67 n=113 n=94 n=71

. 85 15 62 38 62 38 76 24
Media n=33 n=55 n=58 n=41

Milis 59 41 44 56 58 42 42 59
J n=63 n=81 n=57 n=53

Brott 56 44 57 43 51 49 52 48
n=241 n=277 n=412 n=445

Livsstil/ 42 59 38 62 38 62 44 57
trining n=289 n=498 n=59% n=623

Krig/ 61 39 53 47 67 33 62 38
konflikt n=41 n=90 n=88 n=>58

A 53 47 55 46 58 42 71 29

nnat

n=66 n=44 n=19 n=21

Kommentar: Endast enheter som markerats som har forfattats av antingen ”Man”
eller ”Kvinna” ingdr. Alternativen “Bdde och” och “Ingen” har gallrats ut.
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Den mest sarskiljande uppdelningen dterses nir det
giller sportnyheter, media samt krig- och konflikt-
rapportering dar siffrorna i stort sett ligger stilla under
aren med man som reportrarimellan 80 och 60 procent
av inslagen.

Den neutrala, icke-emotionella rapporteringstonen
ar vidare den absolut vanligaste under de undersokta
aren. Har finns heller ingen noterbar skillnad mellan
kvinnliga och manliga reportrar.

Vem talar och om vad?

Kvinnor ar som sagt tydligt underrepresenterade som
killor i nyhetsutbudet varlden over, sarskilt nar det
giller fragor kring politik och ekonomi. Det gar van-
ligtvis tre man pa varje kvinna som finns med som kal-
laien nyhet (Edstrom & Jacobsson 2015). Nigot som
aven fastslogs i1 en studie 2016 av mer 4n tva miljoner
artiklar fran 950 nyhetskanaler i engelsktalande lan-
der under en sexmanads period (det var dven vanligare
att kvinnor forekom pa bild nar de var med i nyhets-
inslagen) (Sen m.fl. 2016). Aven i denna studie finns
en overvikt av manliga killor inom flertalet 2mnen
under dren, inte minst for politik, sport, och ekonomi
dar kvinnor endast utgor runt en tredjedel av nyhets-
subjekteten. Har ar skillnaden mellan vem som talar
narmast oforianderlig 6ver tid. Samtidigt finns ett
storre antal kvinnliga killor 6verlag i 2018 ars mate-
rial. Det giller sarskilt vetenskap och milj6 dar en 20
procentig 6kning syns men daven inom kultur och noje
om an lagre. Se tabell 4.
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Tabell 4. Andelen kvinnliga och manliga killor
inom olika dmnen 2007-2018 (procent)

2007 2014 2016 2018
o o o 5
S = S = S = S =
> S > 'S > 5 > 'S
7 7 7 7
Politik 67 33 69 31 65 35 63 37
n=608 n=1129 n=1062 n=1249
Nirinesliv 73 27 72 28 70 30 69 31
g n=284 n=411 n=481 n=411
Sociala 56 44 55 45 53 47 52 48
fragor n=>544 n=718 n=846 n=1129
Sport 89 11 82 18 79 21 80 20
p n=358 n=714 n=561 n=508
Olyckor/ 73 27 75 25 73 27 74 26
katastrofer n=157 n=315 n=196 n=232
Kultur 59 41 58 42 60 40 46 54
n=191 n=418 n=367 n=182
Néie 64 36 58 42 48 52 53 47
J n=251 n=469 n=458 n=392
Vider 60 40 76 24 55 45 55 45
n=15 n=355 n=44 n=33
Vetenskap/ 80 20 72 28 73 27 58 42
teknologi n=83 n=123 n=83 n=93
Media 67 33 53 47 74 26 58 42
n=63 n=94 n=65 n=53
Milis 73 27 70 30 62 38 52 48
J n=100 n=136 n=78 n=79
Brott 75 25 77 23 69 31 64 36
n=393 n=418 n=552 n=534
Livsstil/ 49 51 51 49 47 53 46 54
trining n=410 n=668 n=637 n=678
Krig/ 86 14 74 26 75 25 72 28
konflikt n=77 n=169 n=163 n=110
56 44 73 27 66 34 75 25
Annat

n=59 n=351 n=41 n=36

Kommentar: Endast enheter som forfattats av antingen “Man” eller ”Kvinna” ingdr.
Alternativen "Bdde och” och “Ingen” har gallrats ut. N-talen innebdr antal kdllor, ej antal
analysenheter.
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Den minsta okningen syns inom admnena politik,
naringsliv, sport, krig — dvs krig och konflikter — vilka
fortsatter att till 6vervigande del foretradas av manli-
gakallor. Detta 4ar ocksa de amnen dar manliga report-
rar ar mest forekommande.

Aven om nyhetsrapporteringen till Gvervigande
del anvinder sig av en neutral, icke-emotionell ton
finns en noterbar skillnad under de fyra aren. Kvinnor
aterges 1 hogre grad an man som killor nar rappor-
teringen omges av en mer kianslosam inramning, och
man 1 hogre grad dn kvinnor i den icke-emotionella
rapporteringen. Det dr ocksa vanligare att en kvinna

ar nyhetssubjekt nar rapporteringen anslar en positiv
ton. Se tabell 5 och 6.

Tabell 5. Emotionell,icke-emotionell nar man/kvinnor
ar kallor 2007-2018

2007 2014 2016 2018

Man
Kvinnor
Man
Kvinnor
Man
Kvinnor
Man
Kvinnor

Emotionellt | 37 4

[\

45 5

—_

24 3

—_

41 5

—_

Icke-
emotionellt 63 58 55 49 76 69 59 49

Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Antal kdllor | 2404 1189 | 3900 1988 | 3518 2116 | 3424 2295
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Tabell 6. Negativt/positivt nar man/kvinnor ar killor
2007-2018

2007 2014 2016 2018

o o o o

g 2 g - 2 g g

> S b S = s = >

\4 h4 A4 N4

Negativt 14 11 20 19 11 11 22 22

Positivt 11 14 13 17 8 10 17 21

Neutralt 75 75 66 64 81 79 61 56

Total 100 100 99 100 100 100 100 99
Antal kdllor| 2404 1189 | 3900 1988 | 3518 2116 | 3424 2295

Avslut

Tre resultat ir sldende i denna studie: den jamlika
konstordelningen hos reportrar i svensk nyhetsjourna-
listik, det laga antalet kvinnor som kallor inom politik
och ekonomi i synnerhet samt dominansen av kvinn-
liga reportrar i audiovisuella kanaler.

En dterkommande fraga kring nyheter och kvinnor
och mins synlighet 4r om en jamn andel man och kvin-
nor i journalistkaren satter spar i utbudet, sarskilt vad
giller fragan vem som kommer till tals och inom vilka
omraden (van Zoonen 2002). Som denna studie visar
medfor inte fler kvinnor i journalistiken en storre syn-
lighet av kvinnor som killor i samhillsfragor rorande
politik och ekonomi. Daremot syns i materialet en
okad andel kvinnliga killor inom flertalet zmnen 2018
iaven om man dominerar samtliga kategorier vid sidan
av livsstil och kultur. Aven en mer jaimn foérdelning
mellan vad kvinnliga och manliga reportrar rapporte-
rar om syns, diar kvinnor alltmer de senaste fyra aren
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bevakar politik, vetenskap och ekonomi. Nagot som
eventuellt skulle kunna forklara den, om 4n svaga,
uppgangen pa 4 procent fler kvinnor som killor inom
dessa fragor. Det ska ocksa noteras att fler kallor syns i
materialet 6verlag 2018.

Kvinnliga reportrar dominerar ocksa inom tv- och
radiosinda nyheter. Att kvinnor 6verviager i audio-
visuella medier foljer ett monster som uppmarksam-
mades redan pa 1980-talet och som ansags ga hand
i hand med en medveten organisationspolicy dar
kvinnliga reportrar skulle markera ett mer informellt
och intimt tilltal publiken. Kvinnliga kallor ar dven
mest forekommande 1 det mer emotionellt firgade
rapporterandet.

Nvyheter ir en viktig bestindsdel av var gemen-
samma offentlighet. Har illustreras inte bara vilka
amnen som ar av betydelse utan dven vem, vilka som
kan ge information och kunskap om dem. Att kvinnor
i svenska nyheter i bista fall fortsatter att utgora en
tredjedel av de kallor som kommer till tals inom poli-
tik och ekonomi innebir en uppenbar brist nar viktiga
samhillsfragor tas upp. Den ojamna fordelningen vad
giller politiska kallor ar ocksa forvanande med tanke
pa den hoga representationen av kvinnliga politiker i
Sverige sedan linge.

Denna skilda synlighet i nyhetsjournalistikens killor
och damnen riskerar att formedla en genusstereotyp
nyhetsvarld diar man talar om och forkroppsligar
politik, sport och ekonomi och dir kvinnor i hogre
utstrackning ger kropp, ansikte och rost at den intima,
familjara och emotionella virlden.
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